
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

O2O Platform 企画書(図解) 

超一流グループ 

 販売ノウハウと IT技術をミックスしたO2O Platform（Online 

to Offline）を活かし、海外販路開拓をサポートするサービス

を提供する 



 

Ｏ２Ｏ (Online to Offline) 

                                             

2013年 5月 20日製作 

超一流グループが動きました！  

                                                

市場規模が 20兆円を超えるとも試算されるＯ２Ｏ（オーツーオー）。 

 

オンラインとオフラインの相乗効果によって消費革命をもたらすというＯ２Ｏについて、国際情勢や業界の動き、市場

の動向、今後の課題などを、図解で解説します。 

 O2Oプロモーションとは、オンライン（インターネットやスマートフォンアプリなど）からオフライン（展示会や店舗やイベントなど）へと消費

者を促すプロモーション施策です。 

 O2O領域の日本国内市場規模は約 20兆円を超えるのであるとされており、ここにドライブをかける O2Oプロモーション施策は、今後

企業販促活動において重要なポジションを占めると我々は考えています。 

 
※出典：野村総合研究所「インターネット経済白書」 

   



 

 

キーワードは Ｏ２Ｏ，Platform、Ustream、Live、オンライン、オフライン、融合 

 

 

 

O2Oプロモーションの Processによって、オンラインでのバズを起こし、消費を誘発する起爆剤となりえるような拡散 Processを組みこむ

ことで、オンラインへ生活者を効果的に導きます。 

 

 

 

Ｏ２Ｏプラットフォームのイメージ１ 

 

 



 

Ｏ２Ｏプラットフォームのイメージ２ 

 

 

Ｏ２Ｏプラットフォームのイメージ３ 

 

 

 

 

 

 

 



 

 

Ｏ２Ｏプラットフォームのイメージ４ 

 

 

Ｏ２Ｏプラットフォームのイメージ５ 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

Ｏ２Ｏプラットフォームのイメージ６ 

 

 

Ｏ２Ｏプラットフォームのイメージ７ 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

我々が挑戦する領域は限られています、また非常に有効的！ 

 

我々が提供する platformの中身： 

 

 



 

市場の有効性と成長性 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

Ｏ２Ｏプラットフォームのイメージ８ 

 

 

Ｏ２Ｏプラットフォームのイメージ９ 

 

 

 

 



 

 

市場からの注目度： 

 

 

企画内容のプロセス： 

 

 

 

 

 

 



 

 

 

中国の場合は： 

 

2011-2015年中国 O2O市场规模发展状况分析 

   

 O2O 即 Online To Offline，也即将线下商务的机会与互联网结合在了一起，让互联网成为线下交易的前

台。它也可以简称为 On2Off，这样就可同其它商务术语一致，例如 B2C、B2B 和 C2C。随着互联网上本地

化电子商务的发展，信息和实物之间、线上与线下之间的联系变得更加紧密。O2O 让电子商务市场进入新的

一个阶段。 

艾媒咨询(iiMedia Research)数据显示，2011 年中国 O2O 市场规模为 562.3 亿元，预计 2012 年将达

到 986.8 亿元，增长率为 75.5%。预计到 2015 年中国 O2O 市场规模将突破 4000 亿，达到 4188.5 亿元。 

 

2011-2015 年中国 O2O 市场规模发展状况 

  艾媒咨询(iiMedia Research)数据显示，2011 年中国 O2O 市场餐饮行业市场规模达到 196.8 亿元，预

计 2012 年将突破 300 亿，达到 335.5 亿元，增长率为 70.5%。 

 

 

 

 



 

 

市場の規模と成長性： 

 



 

 

Ｏ２Ｏplatformの役割： 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

投資家からの動き： 

 

 

 

投資はどこへ？ 

 

 

 

 

 

 



 

投資先は？ 

 

 

 

 

いずれお金を生む！ 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

実際の投資額の調査結果？ 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

番外編ー資料 1 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

番外編-資料 2 

 



 

 


